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INTRODUCCION

La Universidad Central del Ecuador a través de su Editorial Universitaria,
constituye un apoyo importante en el quehacer de la docencia e investiga-
cion en beneficio de la comunidad universitaria, por lo que es necesario que
exista compromiso y responsabilidad sobre los criterios de difusion de tex-
tos y obras utiles para la labor académica y poder transmitir la produccion
cientifica y cultural.

Es naturaleza y proposito de la Universidad Central del Ecuador la difu-
sion de la produccion cientifica, tecnologica, de innovacion, de docencia y
creatividad en beneficio de la sociedad para disminuir la brecha entre pro-
duccion y acceso al conocimiento cientifico y humanista

De acuerdo a la Politica Editorial de la Universidad Central del Ecuador
—en proceso de aprobacion—, sobre el objeto menciona en su literal b) y ¢)
que:

b. difundir el pensamiento universitario enmarcado en su produccion cientifica y hu-
manistica mediante la promocion y divulgacion de productos editoriales de alto va-
lor intrinseco, y que constituyen una inversion cientifica, social y cultural que acre-
cienta el patrimonio intelectual de la Universidad Central del Ecuador;

c. facilitar el acceso a la produccion cientifica y humanistica generada en las unidades
académicas de la Universidad Central del Ecuador mediante la gestion de los pro-

cesos editoriales de soportes impresos y digitales.
El fomento de la cultura cientifica esta enmarcado en diferentes estrategias
de comunicacion social de la ciencia y de la cultura, se lo realiza mediante la
Direccion de Comunicacion y de cada una de las dependencias que forman
parte del Vicerrectorado de Investigacion, Doctorados e Innovacion, a saber:
Direccion de Investigacion, Direccion de Doctorados e Innovacion, Direc-
cion del Sistema Integrado de Museos y Herbarios, Direccion del Sistema
Integrado de Bibliotecas, Direccion de Institutos de Investigaciones y Cen-
tros de Ciencias Basicas, Area del Conocimiento, Unidad Administrativa de

Gestion de Doctorados.
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Cada una de las acciones de promocion y divulgacion esta enfocada en fun-
cion del publico al que se dirigen, de ello dependen la difusion interna, es de-
cir, dentro de la comunidad universitaria, otras estan dirigidas a otros niveles
educativos, con especial atencion a alumnos de secundaria y bachillerato, y,
por ultimo, esta dirigido a la sociedad en su conjunto de acuerdo a sus intereses
cientificos y tecnologicos.

Se pretende realizar la divulgacion sobre la generacion del conocimiento y
fortalecimiento de la cultura mediante publicaciones que cumplan con los
mas altos estandares de calidad académica y editorial mediante los siguien-
tes medios: catalogos, redes, medios de comunicacion y campanas de cono-

cimiento de los productos editoriales.

CATALOGO

Es un instrumento en el que se visualizan las colecciones propias de Edito-
rial Universitaria en formato digital e impreso sobre produccion académicas
dentro de un conjunto de libros agrupados de acuerdo a su eje tematico y a
su diseno permite incluso planificar desde las necesidades y las existencias
en bodega en cuanto a papel, cartulina e insumos hasta niveles de prioridad
de las publicaciones de la editorial y tiempos en cuanto a edicion de textos 'y
diagramacion.

Si la planificacion, segtin las normas internas de la universidad, es anual,
un catalogo respondera a ese requerimiento temporal y debera crearse de
manera anual y articulado alrededor de sus colecciones, pues, como se sabe,
un catalogo tiene por contenido las publicaciones realizadas y por hacerse.
De manera que la sola existencia de colecciones logra organizar y determi-
nar guias en cuanto a tiempos, materiales, trabajo humano, ejes tematicos,
concepto en el disenio y la diagramacion e imagen editorial.

En Editorial Universitaria se ha determinado ejes tematicos sobre los cua-
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les estan relacionadas las areas de estudio o areas del saber y a su vez esta
dividido el campo académico en la universidad, considerando el historico de
disenio e impresion que se ha venido desempenando en la editorial, de

acuerdo a:

a. Eje tematico 1. Revistas cientificas
b. Eje tematico 2: Ciencias Sociales

c. Eje tematico 3: Ciencias de la Vida
d. Eje tematico 4: Ciencias de la Salud
e. Eje tematico 5: Ciencias Exactas

f. Eje tematico 6: Arquitectura y Arte
g. Eje tematico 7: Letras

h. Eje tematico 8. Didactica

i. Eje tematico 9. Rectorado

j. Eje tematico 10: Memorias

k. Eje tematico 11: Publicaciones urgentes
En este sentido, cada eje tematico cuenta con:

a. nombre de la coleccion

c. descripcion

b. eje tematico

d. formato

e. tipografia

f. tipo de columna

g. papel

h. version
En el catalogo se divulgara la produccion cientifica y cultural impresa y di-
gital que ademas de presentar un trabajo de desarrollo investigativo de un
docente, también es una buena oportunidad para presentar la labor desarro-

llada en Editorial Universitaria.
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REDES

Actualmente, las redes sociales forman parte de la transformacion digital de
los altimos anos, llegando a situarse en todos los ambitos de la vida, como es
en la educacion, investigacion y la transferencia del conocimiento, mediante
la creacion de plataformas de comunicacion las cuales han facilitado la difu-
sion.

Partiendo de la gran ventaja que tienen las redes sociales es que son gratui-
tas, pudiendo moverse en ellas con total libertad y acceder con dispositivos
inteligentes desde cualquier lugar, tnicamente con la ayuda de internet. De
forma sintética, las redes sociales permiten escuchar, hablar y dialogar. No
es necesario que siempre se atiendan estas tres funciones, aunque es conve-
niente, para aprovechar al maximo sus posibilidades. La utilidad de las redes
sociales va mucho mas alla que la de servir de canal de comunicacion e in-
tercambio de pareceres con la sociedad.

Otro aspecto de interés para un investigador universitario es su aplica-
cion a la docencia, como medio de comunicacion con el alumnado para faci-
litarles material y establecer las actividades a realizar. El uso de las redes so-
ciales para un investigador o investigadora es como una herramienta de co-
municacion y divulgacion de la actividad cientifica debe ser fruto de una
planificacion previa en la que se definan los objetivos, los contenidos, la
forma de emitirlos, el recorrido, los plazos y los medios de evaluacion de re-
sultados. Todo ello teniendo en cuenta que dicha planificacion variara segtin
se trate de un uso particular del investigador, de un grupo o proyecto de in-
vestigacion o de una institucion completa.

El uso de las redes sociales debe formar parte de un plan mas amplio de
comunicacion, una estrategia global que incluya otras actividades de divul-
gacion y el establecimiento de relaciones con los medios de comunicacion y

sus profesionales. Ademas, dada la rapidez con que circulan los mensajes en
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las redes sociales y su brevedad, conviene disponer de un soporte digital de
la informacion, una web a la que remitir a las personas que hayamos conse-
guido interesar, o un blog donde se explique de forma mas amplia y perma-
nente el contenido de nuestro trabajo o proyecto.

La Universidad Central del Ecuador a través de su Editorial Universitaria
y con la gran cantidad de poblacion universitaria y el destacable esfuerzo
que se encuentra realizando los docentes con su orientacion a la ciencia y
transferencia del conocimiento, se requiere aprovechar este potencial para
emprender actividades de divulgacion en las diferentes redes sociales insti-
tucionales que dispone, como es el caso de las paginas de uso frecuente: Fa-
cebook, Twitter e Instagram.

Los contenidos que se deben comunicar en las redes sociales, deben ser de

interés al publico a quien se dirige y de acuerdo a las siguientes sugerencias:

- publicacion de articulos cientificos

- Agenda, publicidad de actos, conferencias y presentaciones que creas
que pueden interesar a los seguidores.

- Convocatorias, publicidad de becas, ayudas, premios o cursos acom-
panados de sus plazos de inscripcion.

- Noticias relevantes de entidad universitaria o de investigacion, o los
distintos medios de comunicacion.

- Difusion de eventos de divulgacion en los que se participe, o que re-
comienden, relacionados con la linea de investigacion

- Opiniones sobre temas de actualidad relacionados con la linea de in-

vestigacion.

El uso de las redes tiene como beneficios impulsar el desarrollo investigati-
vo, incorporacion del proyecto a las distintas redes de los sistemas naciona-
les de ciencia tecnologia e innovacion promoviendo una mayor audiencia y

participacion de debates.
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MEDIOS DE COMUNICACION RADIO, TVY DEMAS

Determinando la necesidad de que las obras publicadas en Editorial Univer-
sitaria, sean digitales o impresas, se den a conocer y puedan despertar inte-
rés a los lectores, se debe promover su divulgacion mediante medios comu-
nes como radio, television, internet, prensa escrita, entre otros.

El medio mas usado en toda la comunidad universitaria es la difusion me-
diante la Radio Universitaria «La voz de la Central», en la cual se deberia
tener un campo abierto o programa dedicado a la investigacion con el fin de
dar a conocer a la sociedad en general la produccion cientifica y cultural que
realiza Editorial Universitaria. Tiene un gran beneficio, al ser una radio me-
diante la pagina web del UCE, la cual abarca todo el planeta, su audiencia sin
duda es mundial.

Ademas, es importante que la Direccion de Comunicacion, debido a su la-
bor que realiza, pueda establecer entrevistas y reportajes a los autores de la
publicaciones impresas y digitales con sello editorial promoviendo a su vez,
la importancia que tiene la editorial como servicio que proporciona a la co-
munidad universitaria con sus afos de trayectoria.

Debido a la variedad de recursos que se emplean en este género, lo mas
habitual es que se grabe de forma previa para evitar errores de coordinacion
en directo entre el locutor y el técnico de sonido.

En otras ocasiones, la entrevista se la realiza de forma directa, pues per-
mite unir en el tiempo al entrevistador y al entrevistado en el momento de la
emision, lo que posibilita abrir los teléfonos a las consultas de los oyentes.
De esta forma, mediante la interactividad inmediata, el oyente puede expre-
sar sus dudas al experto y pedirle explicaciones concretas sobre los aspectos
que mas le interesan.

Durante su emision o grabacion, los responsables del reportaje habran de

incidir en las ideas esenciales del tema cientifico, y administrar cuidadosa-
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mente el caudal de conceptos técnicos que pueda desconocer el oyente me-
dio.

La calidad de la entrevista de contenido cientifico dependera, logicamen-
te, de su preparacion (busqueda de documentacion, seleccion de los temas,
formulacion concreta de las preguntas y elaboracion del guion), del grado de
claridad y sencillez del locutor ante el microfono, pero también de su capa-
cidad improvisadora para modificar el guion sobre la marcha (segtin vayan
surgiendo en la charla aspectos interesantes y no previstos) y evitar que el
entrevistado se desvie en demasia del asunto objeto de la entrevista.

La radio puede desempenar una gran labor divulgadora de los conoci-
mientos cientificos-culturales, muchas ocasiones con el ajetreo y las obliga-
ciones propias de la vida diaria, no dispone de tiempo para conocer unos
temas o que posiblemente no son de interés especial, o simplemente desde
que se abandono el sistema educativo, el conocimiento cientifico esta total-
mente desactualizado. Siendo el oyente, el destinatario ideal quien aprove-
che este tipo de divulgaciones.

Otro medio importante para fomentar la divulgacion de la produccion
cientifica y cultura es la television, ya que tienen una serie de caracteristicas
que le otorgan un gran grado de influencia al moldearnos las ideas y formar
una opinion publica de una comunidad.

Queda claro que la desaparicion de programas especificos de divulgacion
ha coincidido con la desaparicion de todo tipo de espacios de debates televi-
sivos sobre cualquier asunto serio, pues se ha encaminado tnicamente al
ambito politico y no en involucrar a la television publica programas de di-
vulgacion cientifica y cultural.

La realidad incide en el punto de vista que los Parques y Museos de Cien-
cia —que no hay en todas las ciudades— atraen la curiosidad de miles de
personas, siendo la tinica respuesta para divulgar la ciencia en la ciudadanta.

Ante esta connotacion, se ve en la necesidad que informacion de tipo
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cientifica y cultural sea ubicada es espacios destinados al publico, conside-
rando al menos espectadores infantiles y juveniles que actualmente necesi-
tan estan informacion generando conocimiento cualificado y sin que deban
pagar por ello.

Otro medio de divulgacion importante es el internet, puesto que hoy en dia
hay facilidad de acceso a la informacion a través de este medio, convirtién-
dose a su vez en un arma de doble filo, porque si bien es cierto hacer bus-
quedas es mas sencillo y obtener muchos resultados, no lo es tanto, saber
discriminar cual es la informacion con el suficiente valor cientifico. En este
sentido, hay que tener en cuenta dos aspectos: primero hay que hacerse pre-
guntas adecuadas y segundo saber donde acudir a buscar.

Entre los recursos electronicos con los que cuenta la Universidad Central
del Ecuador, esta su pagina web, dentro de su categoria de investigacion,
encontramos el Sistema Integrado de Bibliotecas, en la que se encuentra
disponibles algunas divulgaciones de investigacion y cultural, aunque no
sean las publicadas en Editorial Universitaria, por cuanto se requiere que
estas obras también sean visualizadas en la pagina de la UCE. Aprovechando
siempre los instrumentos con los que cuenta nuestra institucion se esta in-
centivando a la divulgacion cientifica y cultural digital en la plataforma del
Sistema Integrado de Bibliotecas.

Por otro lado, se pretende expandir la produccion cientifica y cultural
mediante la prensa escrita medio mas antiguo de difusion, la cual debe invo-
lucrar libros y revistas digitales e impresas, para continuar motivando y
despertando el interés del lector y de la ciudadania en fomentar el conoci-
miento en todos los ambitos.

El personal docente e investigador, tiene como objetivo en cada punto de
la divulgacion tiene como objetivo la mayor concienciacion y énfasis en el
conocimiento y que aspire a desarrollarse en términos cientificos, tecnologi-

cos y humanisticos.
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Actualmente, la poblacion usa los medios de comunicacion solo con el fin de
entretenimiento, esto genera el riesgo de que cada individuo tome de la ofer-
ta mediatica lo que le interesa, existe una necesidad de divulgacion de la
ciencia a los gobiernos, familias y demas grupos sociales. Se manifiesta en la
poblacion inquietud y necesidad de motivacion, son solo los medios quienes
pueden producir tales estimulos y mantener a la sociedad interesada pro-
porcionando informacion de manera masiva que nos lleve al desarrollo.

Se busca, ademas, la creacion de una pagina web de uso de Editorial Uni-
versitaria dentro del dominio de la pagina de la universidad —de ser posi-
ble—, de lo contrario, contratar un dominio propio para subir informacion
respecto a las publicaciones con el catalogo y colecciones de la produccion
editorial; lo que supondria poner a disposicion de la comunidad exogena a la
universidad la produccion cientifica y cultural impresa y digital de la uni-

versidad.

CAMPANA DE CONOCIMIENTO DE LOS
PRODUCTOS QUE ELABORA LA EDITORIAL

Con el objetivo de dar a conocer a toda la comunidad universitaria la impor-
tancia del trabajo editorial en nuestra institucion ha sido desarrollado casi
siempre de manera valiosa, si, pero voluntariosa, con mucho deseo de servir,
pero sin plantearse el trabajo editorial como un proyecto que se vea refleja-
do en metas que se plasman en la creacion de un fondo editorial con un cata-
logo con series y colecciones, algo que es necesario en la universidad si se
trata de promover y difundir el pensamiento universitario, su produccion
intelectual cientifica y cultural.

Al estar Editorial Universitaria completamente equipada, la demanda de
trabajos se resuelve de manera agil, haciendo que los procesos sigan su curso
con la entrega final del trabajo a los usuarios de manera rapida.

Desde que se creo6 la Universidad Central, practicamente al mismo tiempo
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se cree que surgio la imprenta, con la finalidad de que se imprimiese docu-
mentacion, libros y algunas publicaciones, pero documentalmente se esta-
blece que en 1883, ano en la que se publicd su primera revista Anales, evi-
dentemente ya existia la editorial de la universidad.

Con el transcurrir del tiempo, segtn la tecnologia, el mundo globalizado y
por las necesidades, se fue adquiriendo maquinaria actualizada con el fin de
optimizar recursos, tiempo, mejorando la calidad y la velocidad de la impre-

sion, que en la actualidad cuenta con la siguiente maquinaria:

- equipo para el procesamiento de placas digitales CTP;

- plotter para gigantografias;

- prensa offset marca Heidelberg, modelo Speedmaster 74, bicolor (cali-
dad de impresion);

- prensa offset GTO 52;

- prensa offset GTO 46;

- encoladora automatica Heidelberg (libros, revistas);

- dobladora automatica;

- cosedoras de hilo y de alambre;

- guillotinas; y,

- encoladora.

La labor editorial, mas alla de preprensa y prensa, que son trabajos inheren-
tes a la produccion de libros y revistas y demas productos impresos y digita-
les, que son el reflejo manual y final de una estrategia editorial, se verian en-
torpecidos y hasta quiza detenidos si no se enmarcan en un proyecto edito-
rial con estructuracion, integracion y disefio de procesos editoriales.

Con todos estos aspectos a considerar, los productos que se obtienen en la

Editorial son los siguientes:

- Uno de los productos editoriales de acuerdo a su fondo editorial es: li-

bros, revistas cientificas, publicaciones académicas, material docente, li-
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bros artisticos, ensayos, memorias, publicaciones periodisticas, trabajos

galardonados en version digital o impresa.

CRITICA Y DERECHO

- Publicaciones de caracter institucional como informes de gestion, bole-
tines estadisticos, folletos o cuadernillos para eventos académicos.

- Dentro de la papeleria institucional tenemos: afiches, hojas membreta-
das, fichas, tarjetas de presentacion, hojas volantes, tripticos, dipticos,
diplomas, titulos, portadas de libros, invitaciones, carpetas, sobres mem-
bretados para expedientes académicos, formularios, calendarios, libreti-
nes, formularios, sefaléticas, certificados; entre otros documentos nece-

sarios por las unidades requirentes.

- Empastados de documentacion de unidades administrativas y acadé-
micas.
- Disefio e impresion de roll-up, gigantografias, carteles informativos,
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banners mediante el uso de plotter.

La labor de Editorial Universitaria, por tanto, y a manera de resumen, tiene
por objetivo central que la produccion intelectual de su cuerpo docente e

investigativo sea conocido.

Elaborado por:

Fi rmado el ectr6ni canent e_por
AN VAURI Gl 0
SALAZAR ACHI G

MSc. Jhonatan Salazar

Revisado por: Aprobado por:

Dra. Katherine Zurita

MSc. Edison Benavides

Paginal3de13



		2025-03-24T15:36:25-0500




